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A Kormany 2011. december 27-én 1498 sz. hatarozataval a kévetkez6krdl dontott:

- a koz0sségi bormarketing tevékenységgel kapcsolatos feladatokat — a Vidékfejlesztési Miniszter
szakmai feliigyeletével - a j6vében az AMC helyett a Magyar Turizmus Zrt. latja el.

- bor forgalombahozatali jarulék megszinik.

A jovét a hatalyos jogszabalyokban vizsgalva lathatjuk, hogy - a fent idézett Korm.hatarozat
mellett — még az agrarpiaci rendtartas (2003. évi XVI. t6rvény) emlit k6zdsségi bormarketinget,
amikor ro6gziti, hogy a boragazatban elismert szakmakozi szervezet tevékenységeinek
elvégzéséhez, kozosségi bormarketing célokra tagjaitél piacfejlesztési hozzajarulas forméjaban
marketingjarulékot szedhet.

A helyzet tehat most az, hogy:

- a forgalombahozatali jarulék eltérlésre kerill, a kézosségi bormarketing eddigi rendszere
megszinik.

- a sz0l6- és boragazatban a szakmakozi szervezet megalakitasa folyamatban van, amihez
gyakorlatilag az agazathoz (bor el6allitashoz, forgalmazashoz, feldolgozashoz) kapcsol6do
gazdasagi tevékenységek képviseléinek (pl.  boraszoknak, keresked6knek) kel
megegyeznitik egymassal szervezeti és muikodési kérdésekben, igy tobbek kozott a
piacfejlesztési hozzajarulas mértékérdl, a beszedett pénzek kezelésérdl és felhasznalasarol.

- feltehetSleg megjelolésre kertlnek majd azok a forrasok, amelybdél a Magyar Turizmus
Zrt. el tudja latni 4j feladatait.

Ahogy arra a Boraszportalon irt cikkemben is utaltam
(www.boraszportal.hu/hirszuret/20120126 /helyzet-a-kozossegi-bormarketingben), jonak

tartottam az eddigi rendszerben (sok hibdja mellett), hogy volt a jogrendszerbe a megfelelé
garanciakkal beépitett forras, amelyet a borasztarsadalom tobbsége elfogadott, a kisebbség pedig
hatékonyan raszorithatd volt arra, hogy kotelezettségének a forras biztositasa érdekében eleget
tegyen.



Megitélésem szerint a kézosségi bormarketing hazai mikodtetésének rendszerében az egyetlen
igazan j6 elem a forgalombahozatali jarulék volt, ami megfelel6 anyagi alapot teremtett a
feladatok ellatasahoz. Erre az anyagi alapra kénnyebben felépithet6 egy hatékony bormarketing
stratégia, mintha ugyanazon cél érdekében tobbféle szervezet dolgozik, tobbféle forrasbdl (vagy
forras nélkdl).

Igazsagosnak és célszerinek tartanam azt is, hogy a k6z0sségi bormarketing hazai rendszerének
kialakitasaban (igy a dontésekben jarulékok eltorlésérél, bevezetésérél) — a  rendszer
mukodtetésében is részt vevé - boraszok, az agazat képviseldi is részt vehessenek.
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